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De missie van de Vierdaagsefeesten…

De Vierdaagsefeesten zijn één van de grootste, gratis toegangelijke, toonaangevende, 
meerdaagse (binnen-)stadsevenementen van Europa, die ten tijde van de Internationale 
Wandelvierdaagse plaatsvinden, waar men bij wil zijn (geweest), aantrekkelijk zijn voor alle 
bevolkingsgroepen (voor elke publieksgroep iets eigens), en die uitbundig, Bourgondisch, 
kwalitatief top en trendvolgend met vernieuwende elementen zijn.

De Vierdaagsefeesten passen bij de aard en het karakter van de stad Nijmegen, dragen bij 
aan de positionering van Nijmegen als oudste stad via citymarketing, hebben diversiteit hoog 
in het vaandel staan, willen een uitverkocht huis zijn, zijn gericht op publiekswaardering (8 of 
hoger) en op wederzijdse tevredenheid van partners (ondernemers, sponsoren, overheden).

De Vierdaagsefeesten worden georganiseerd door het ACBN, of een andere onafhankelijke 
partij, dat gekend en herkend wordt als een kwalitatief hoogwaardige organisatie, die 
onafhankelijk de Nijmeegse economie kan stimuleren met Vierdaagsefeesten en andere 
evenementen en samenwerkt met de stichting 4Daagse.



De Vierdaagsefeesten…

- is het grootste gratis toegankelijke, meerdaagse festival van Europa

- staat op nummer 1 in de Evenementenmonitor als grootste evenement in 2009

- duurt 7 dagen (zat t/m ma 13.00 – 24.00 uur, di t/m do 18.00 – 00.30 uur, vrij 15.00 – 01.00 uur)

- vormt de omlijsting van de 94e 4Daagse afstandsmarsen (ca. 40.000 wandelaars)

- is een binnenstadsevenement (publieksevenement)

- wordt in de volksmond liefkozend Zomerfeesten genoemd

- wordt in 2010 voor de 41e keer gehouden

- gaat om: celebrate, connect, community



De Vierdaagsefeesten heden…

- ruim 1.3 miljoen bezoeken in 2009 (hoogste aantal in 2007: 1.4 miljoen bezoeken)
- 21.742 m2 feestgebied
- 79,5 uren feest
- > 500 optredens, 1788 muzikanten, > 100 straattheateracts & dweilorkesten en 30 podia
- 303 mensen voor de facilitaire inrichting centrum
- 221 extra toiletgelegenheden
- 4007 meter of > 4 kilometer hekken
- 14 lichtkranten en 15 camera’s
- 80 verwijderde objecten (banken, palenrijen, verkeersborden)
- 293 verstrekte vergunningen
- 135 kramen en verkoopwagens; 3760 m2 verkoopplaatsen; 405 verkopers
- 140 terrassen; 20.000 terrasstoelen; 17.982 m2 terras
- 250.000 extra reizigers NS; op vrijdag 135.000 in-en uitstappers op Centraal Station
- 325 extra treinen via nachtnet NS; 200 extra treinen op vrijdag
- 433 extra medewerkers op CS, 100 uur extra ingangscontrole, 196 extra schoonmaakuren,

133 extra openingsuren toiletten op CS, 73 extra omroepuren
- 20.000 plattegrondjes en150.000 festivalkranten Gelderlander
- 4030 m2 evenementendoek
- 7200 zitplaatsen intochttribunes
- 1.270.000 liter drankjes en economisch bestedingseffect van 28 miljoen euro



Bezoekers van de Vierdaagsefeesten…*

- publiekswaarderingscijfer 8.1
- man – vrouw 55% - 45%
- gemiddelde leeftijd: 38 jaar, 30 % tot 27 jaar, 46% 27-49 jaar, 19% 50-64 jaar
- 55% vanuit regio Nijmegen (straal 60 km); 45% bovenregionaal (vooral oost en zuid-
nederland)
- gemiddelde bezoeker komt met 3,9 personen
- 40 % midden (mbo, havo, vwo) 49% hoog opgeleid (hbo, wo)
-18% nieuwe bezoekers per jaar, 93% komt graag terug, 91% beveelt de Vierdaagsefeesten 
bij anderen aan
- 94% van de bezoekers voelt zich veilig tijdens de Vierdaagsefeesten

* Effectmeting Nijmeegse evenementenmonitor 2007















Structuur van de omgeving

Sponsoren Gemeente Omwonenden

Wandelmarsen – 4Daagse

Ondernemers Bezoekers



Structuur van de omgeving

o.a.
veiligheid en crowdmanagement
citymarketing en relatiemarketing
economisch belang
vergunningen
ontwikkelingen (duurzaamheid)
evenementenpleinen en pachters
bezwaren en hoorzittingen
wijkoverleg
informatieverstrekking
mobiliteit
klachtenafhandeling
visibility en naamsbekendheid
programmering en wandelmarsen
samenwerking en emotie





Marketing en content

Denk aan: aankondigingborden ingang stad, MUPI’s, plattegrond flyers, programma 
overzicht, website, crewkleding, lanyards en polsbandjes, communicatiezuilen, 
communicatie-objecten en inflatables, logo tijdens vuurwerk, geluidsreclame podia, 
advertenties media, fence wraps (bouw-en dranghekken), entreebewijzen, citybanieren, 
intochttribunes, frames, side wings hoofdpodium, sampling, lichtkranttorens, zeppelins, 
doeken Waalbrug en Snelbinder en alle overige drukwerk
- arrangementen: concerten Muziek en Kunst in de Kerk, opening Vierdaagse en 
Vierdaagsefeesten tijdens de Vlaggenparade, varen op sponsorboot tijdens het Vuurwerk, 
eigen tribune tijdens de Intocht, VIP-stage Matrixx in the Park, VIP-ontvangst Nijmegen 
House)
- programma-of podiumadaptatie (artiesten Waalkade/ Grote Markt/ Muziek en Kunst in de 
Kerk, Gevelconcert, lasershow Waalkade, vuurwerk Waal in Vlammen)
- overig: Friends Program, enquetes, prijsvragen, ideeënbussen, sms, livestreaming, 
weblogs, fotogaleries, You Tube, kraskaarten, merchandise, Meet & Greet artiesten, free-
gifts, sampling, special concerts, eigen ontvangst op boot Waalkade (niet op dinsdag), 
promoteams, direct mailing
- content op maat!

Afspraken met bestaande sponsoren worden te allen tijde vooropgesteld en gerespecteerd



Organisatiestructuur van de Vierdaagsefeesten

Bestuur

¥

Algemeen Directeur (PR en Financiën) Commercieel Directeur
¥ ¥

Projectmanager Sales & Marketing ondersteuning
¥

Verpachtingen
Programmering en Podiumtechniek
Tribunes
Inrichting Openbare Ruimte
Overige programmering
Facilitaire- en Marketingondersteuning Management 




